
連載

前
回
、ぎ
っ
し
り
文
字
だ
け
で
説
明
し

た「
プ
レ
ス
リ
リ
ー
ス
」に
つ
い
て
で
す
が
、

今
回
は
、実
際
の
リ
リ
ー
ス
で
説
明
し
ま

す
。
前
号
を
も
っ
て
い
る
方
は
左
に
置
き
、

今
号
を
前
に
置
き
ま
し
ょ
う
。
す
る
と
、よ

り
分
か
り
や
す
く
な
り
ま
す
。
な
ん
と
い

う
こ
と
で
し
ょ
う
！『
カ
フ
ェ
レ
ス
』は
、

「
傾
向
と
対
策
」に
使
え
る
雑
誌
な
の
で
す
。

さ
て
、ペ
ー
ジ
内
の「
プ
レ
ス
リ
リ
ー
ス
」

は
、例
題
で
作
り
ま
し
た
。
こ
ち
ら
は
、新

商
品
や
店
舗
オ
ー
プ
ン
で
使
え
る
の
で
、文

字
に
当
て
は
め
て
み
て
く
だ
さ
い
。
一
番

大
切
な
の
は
、記
者
さ
ん
が
見
て
興
味
を

そ
そ
る
か
、解
り
や
す
い
か
で
す
。で
す
が
、

巷
に
あ
る
よ
う
な
物
の
商
品
化（
二
番
煎
じ

の
よ
う
な
商
品
）は
、企
画
自
体
を
ち
ょ
っ

と
工
夫
し
て
面
白
く
し
て
も
ら
う
な
ど
、必

要
か
も
し
れ
な
い
で
す
。

さ
て
、大
好
評
、「
担
当
H
」の
人
と
な

り
の
コ
ー
ナ
ー
で
す
。
い
つ
し
か
H
は
、私

を「
先
生
」と
呼
ぶ
よ
う
に
な
り
ま
し
た
。

一
緒
に
食
事
を
し
た
際
に「
先
生
の
顔
写

真
掲
載
し
て
い
る
か
ら
で
す
か
ね
、前
の

テ
ー
ブ
ル
の
人
達
、先
生
の
顔
を
ち
ら
ち

ら
見
て
ま
す
よ
ぉ
」と
私
の
プ
ラ
イ
ド
を

く
す
ぐ
り
、「
こ
の
人
、有
名
な
先
生
な
ん

で
す
よ
」と
店
員
さ
ん
に
印
籠
を
見
せ
る

が
ご
と
く
、ハ
イ
ボ
ー
ル
を
濃
く
す
る
よ

う
注
文
を
つ
け
ま
す
。「
先
生
」と
い
う
甘

美
な
名
前
を
連
呼
し
、悪
代
官
を
焚
き
つ

け
る
、悪
徳
商
人
の
よ
う
な
H
は
、私
を
手

の
ひ
ら
で
弄
ぶ
よ
う
に
な
り
、あ
れ
こ
れ

と
原
稿
に
注
文
を
つ
け
ま
す
。
で
、書
い
た

リ
リ
ー
ス
が
こ
れ
で
す
。
リ
リ
ー
ス
で
ご

質
問
が
あ
り
ま
し
た
ら
、H
に
ご
連
絡
を

い
た
だ
け
れ
ば
と
思
い
ま
す
。
で
は
、ま
だ

ま
だ
残
暑
厳
し
い
日
が
続
き
ま
す
が
、今

年
後
半
戦
張
り
切
っ
て
い
き
ま
し
ょ
う
！ 
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⑤ 商品の詳細を 
書く
期間、詳細な内容などは、別枠
で分かりやすく書きます。

① タイトル（表題） 
を考えよう
記者さんが「おっ」と思う、簡潔
で魅力的なタイトルを考えましょ
う。タイトルの印象は、重要！

② リード文を作ろう
本文を凝縮しシンプルに伝える
リード。タイトルとリードで本文を
読んでもらえるよう印象付けます。

③ 画像を 
貼り付けよう
インパクトのある画像を貼り付
けることもとても重要。タイトル
を見て、画像を確認し、「取材し
たい！」と思ってもらえるかが勝
負どころ。

④ 本文を作る
「だれが」「いつ」「どこで」「何を」
「なぜ」「どんなふうに」するのか
5W1Hを基本に文章を構成。
チラシのように広告や宣伝にな
らないように！

⑥ 問い合わせ先の 
記入
固定電話もそうですが、携帯や
メールアドレスを書き、常に連絡
が取れるように。
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